FJJ 4
1al

Universidad de Panama

Panamg, 2021




lLogo olicial ...

Universidad de Panama

Memoria del Proceso de Registro

Panama, 2021



Autoridades

Dr. Eduardo Flores Castro
Rector

Dr. José Emilio Moreno
Vicerrector Académico

Dr. Jaime Javier Gutiérrez
Vicerrector de Investigacion y Postgrado

Mgter. Arnold Muiioz Agrazal
Vicerrector Administrativo

Mgter. Mayanin E. Rodriguez C.
Vicerrectora de Asuntos Estudiantiles

Mgter. Denis Javier Chavez
Vicerrector de Extension

Mgter. Nereida Herrera Tuiién
Secretaria General

Dr. Carlos Bellido
Director General de Centros Regionales
Universitarios y Extensiones Universitarias

Comision Revisora

Mgter. Denis J. Chavez,
Vicerrector de Extension y presidente de
la Comision Revisora

Mgter. Narcisa Jaén
Secretaria Privada del Rector

Mgter. Rusia Gonzélez
Directora de Tecnologia Educativa

Dra. Oralia Suarez
Coordinadora de la OTRI-VIP

Lic. Johana Solis
Disefiadora Grafica - Digepleu

Dr. Leo H. Diaz Morales
Jefe de Desarrollo Institucional - Digepleu
Documentacion

Mgter. Narcisa Jaén

Correccion de estilo

Mgter. Maritza Almedas
Mgter. Haydeé Morrison
Mgter. Maria Vergara

Dr. Leo H. Diaz Morales

Diseiio grafico

Lic. Johana Solis R.



indice

Presentacion 05
Antecedentes 07
Fundamentacion 08
Logo de la Universidad de Panama y universidades influyentes 10
Universidad de Panama-UP: 1935 13
Evolucidn del simbolo Universidad de Panama 15
Evolucion normativa de la Universidad de Panama 17
Algunas caracteristicas de la UP 18
Logros 19
Propuesta de la Comision designada 19
Conclusiones 21
Bibliografia 23
Anexo 23







Presentacion

El logotipo oficial de la Universidad de Panama (UP) es un emblema relacionado
con la personalidad de la institucién - servicio, valores, cultura y excelencia
académica- que refuerza y fortalece la identidad de la institucién con todos los
grupos de interés (estudiantes, profesores, administrativos y sociedad en general).

La marca institucional, que es producto de un trabajo reflexivo y en equipo, fue
aprobada por primera vez en el afio 2018 por los miembros del Consejo Académico
con cada uno de los elementos que recogen la identidad y tradicién de la UP. La
marca cuenta con el registro de la Direccién General del Registro de la Propiedad
Industrial del Ministerio de Comercio e Industrias, quien emitié el Certificado
de Registro N° 274511 01 que le otorga el uso exclusivo de la marca de servicios
denominada “Universidad de Panama y disefio” ratificado en el Resuelto N° 933
del 31 de enero de 2020.

La identidad de la marca de la UP estd compuesta por una corona de laurel,
representacion de los logros y victoria; cinco frutos, simbolos de las primeras
escuelas o facultades; el libro abierto, figura de la sabiduria y el conocimiento;
la pluma de ave, manifestacion del espiritu investigativo y de los letrados como
estandarte del trabajo académico; la cinta de color amarillo, simbolo de la luz; y el
lazo blanco atando la corona de laurel en la base, indice del soporte y fortaleza y su
color, la pureza, la fe y la honestidad.

La unificaciéon de los elementos que componen el emblema, que fortalece la
identidad y resalta las actitudes, creencias y valores compartidos por los miembros
de la institucion; y su registro oficial, que le otorga reconocimiento en actividades
nacionales e internacionales, asi como la proyeccion de sus servicios, son aspectos
gue contribuyen a plasmar los objetivos, la filosofia y los principios del centro de
ensefianza superior.

Dr. Eduardo Flores Castro
Rector







- Memoria del Proceso de Registro

Antecedentes

El proyecto de elaboracién de la marca institucional de la Universidad de Panamé
se inserta en la estrategia de Modernizacion del Sistema de Comunicacion
Institucional del Plan de Desarrollo Institucional 2017-2021 que pretende impulsar
la imagen de la Universidad a través de una marca debidamente registrada que
proyecte las acciones llevadas a cabo por los integrantes de su comunidad y los
servicios que ofrece en las carteras de ciencias, tecnologia, investigacion y arte
como contribucién al bienestar socioecondémico y cultural del pais.

Esta iniciativa, en linea general, se enmarca en la prestancia que la identidad
visual otorga a las organizaciones de caracter publico y privado, incluyendo a
las instituciones educativas del nivel superior. En particular, su empleo supone
grandes beneficios para la institucién pues, ademas de constituir una identidad
atractiva para los estudiantes, favorece la gestién de fondos publicos y privados
que se generan del registro de patentes; es decir, los derechos de propiedad
intelectual por los servicios que se ofrecen bajo la marca institucional.

La gestién de la marca surge de la Oficina de Transferencia de los Resultados
de la Investigacion (OTRI), unidad adscrita a la Vicerrectoria de Investigacién y
Postgrado de la Universidad de Panama3, que tiene entre sus funciones tramitar
ante las autoridades y organismos nacionales e internacionales los derechos
de propiedad intelectual asi como comercializarlos cuidando los intereses del
patrimonio de la institucién, porque no se contaba con el registro de la marca
ante las instancias estatales, el Ministerio de Comercio e Industrias (ver anexo 1).

Las autoridades respectivas atendieron la solicitud. Asi, pues, el Vicerrector de
Investigacién y Postgrado, Dr. Jaime Gutiérrez, extiende una nota (VIP-0086-
2018) al rector, Dr. Eduardo Flores Castro, quien designa la comisién ad hoc
mediante nota N° 095 del 17 de enero de 2018 para que se revise el disefo del
simbolo (escudo) que distinga a la Universidad de Panama y se concluya con
su registro ante la Direcciéon General de Registro de la Propiedad Industrial del
Ministerio de Comercio e Industrias.

La comisién quedd integrada por funcionarios de diversas disciplinas y
unidades administrativas, sus miembros Mgter. Denis Chavez, vicerrector de
Extension, en calidad de presidente; Dra. Oralia Suarez, Facultad de Farmacia
y coordinadora de la Oficina de Transferencia de Resultados de Investigacion
(OTRI-VIP); Mgter. Rusia Gonzélez, disefiadora gréfica, directora de Tecnologia
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Educativa; Lic. Johana Solis, disefiadora gréafica de la Direccién General de
Planificacién y Evaluacién Universitaria y Mgter. Narcisa Jaén, administradora
publica, en ese entonces subdirectora de Planificaciéon y en el momento de la
aprobacion, secretaria privada del Rector.

Durante el anélisis de la informacidn se observé la diversidad de simbolos con
los que se identificaba a la Universidad de Panama. Las diferencias en cuanto
al tono de los colores del escudo (el lazo, la banda, los frutos, las hojas de
laurel), la cantidad de los frutos y tipos de hojas de laurel, entre otros aspectos,
fueron definidas al responder las siguientes preguntas:
« ¢Cuéles el simbolo que méas identifica la primera institucién de educacién
superior oficial de Panama?
- .Como ha evolucionado la simbologia institucional?
« ¢Qué acciones se realizardn para que la Universidad de Panama deje
claramente establecido el simbolo que le confiera identidad institucional?

Un estudio sobre la identidad de la Universidad mediante la marca de la
institucion, elaborado por Jorddn y Ortiz (1989) para optar por el titulo de
Licenciados en Disefo Gréfico, describe la marca sin profundizar en los
porqués de los elementos que lo constituyen.

Fundamentacion

La descripcion de los simbolos de una organizacion sirve como referencia
para distinguir a las instituciones dado que expone cada uno de los elementos
tradicionales y contemporaneos que representan la imagen institucional.
Ademaés, al identificar y conocer el espiritu de sus componentes, se muestra la
existencia, evolucién y adaptacidon que ha vivido la institucién en el transcurso
de su historia.

El simbolo o escudo ha sido estudiado desde la perspectiva de la ciencia
heraldica universal y también de forma interdisciplinaria a través de disciplinas
como la filosofia, la psicologia, la sociologia, la tipografia, la simbologia, la
politologia, entre otras. Todas han contribuido con la identificacién de los
rasgos caracteristicos con los cuales se sienten plenamente identificados los
individuos o grupos afines y diferentes que interactidan con la organizacién.
De esta manera, un simbolo se concibe como la representacion gréafica de
elementos emblematicos simples o complejos, de comunicacién visual, dirigida
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al fortalecimiento de la identidad de la organizacién, lo que contribuye a un
mejor posicionamiento estratégico de las instituciones.

Estrella (2005), en el documento de Teoria de la marca, sefiala que para la
conformacién de la identidad se puede llegar a través de la sintesis iconogréfica,
cuyo resultado puede ser un imagotipo, cuando junto al texto le sigue un elemento
pictografico o dibujo; o un logosimbolo, representacién visual de elementos
pictogréficos fundidos en el texto o viceversa, que pueden ser abstractos o
no. Ambos, imagotipo o logosimbolo, requieren de un analisis de la institucién
para que se logre el "iso’, una visual clara de lo que representa, mediante la
identificacidn y unificacién de algunos criterios que describen lo siguiente:

= Marca. Es un nombre o simbolo visible que identifica los bienes o servicios
qgue ofrece una empresa y lo distingue de sus competidores, la marca
también representa una imagen o un ideal en la mente del consumidor.

= Logo. Elemento gréafico que distingue y permite reconocer una marca.

= Isologo. Es la combinacidn en la que el texto y el icono se encuentran
agrupados y no funcionan por separado.

= Simbolo. Es la representacion gréfica de una palabra, involucra
sentimientos, valores, ideales. Su significado no es limitado o concreto
como en el caso de los signos, sino que son mas subjetivos.

= Monograma. Variante del logotipo que utiliza una inicial o varias iniciales
entrelazando los rasgos de unas letras con otras para formar un signo
fundido en una sola unidad. El monograma es de aplicacion comdn como
distintivo en productos duraderos.

= Anagrama. Es parte del disefio de una marca en la que se emplean letras
o silabas del nombre de la entidad que representa, es la forma “logotipada”
y utiliza contracciones cuando es demasiado extensa o dificil de aplicar
graficamente.

= Sigla. A diferencia del anagrama, la sigla no tiene articulacién fonética, por
lo que se tiene que leer letra por letra. La sigla corresponde a otra variante
“logotipada” de las marcas, que junto con las iniciales se les denomina
“iniciales representativas”

= Inicial. Relativo al origen o principio de las cosas. En el caso de una
marca verbal, se refiere a la primera letra de una palabra o nombre de
una persona, entidad o empresa, la cual se utiliza a modo de sintesis para
identificar rapidamente la unidad que representa. En su forma “logotipada’;
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es la representaciéon moderna del monograma, que suele, generalmente,
estar acompanada del nombre de la identidad que representa.

= Firma. Poco usada, pero ofrece una caracteristica propia que viene
heredada desde su misma concepcion, pues se refiere al nombre, apellido,
titulo o distintivo que una persona escribe de propia mano para dar
autenticidad a un determinado producto.

« Pictograma. Forma iconogréfica de escritura que emplea figuras o
simbolos, producto de la sintesis de los objetos y formas de la realidad
cotidiana. Los pictogramas en la antigliedad fueron utilizados como forma
de escritura, como es el caso de los jeroglificos; pero ahora son empleados,
principalmente, para la elaboracién de sistemas de sefalizacién o como
parte figurativa de las marcas, debido a su facilidad para cruzar las barreras
del lenguaje hablado y escrito, asi como por su alta pregnancia.

= Identidad institucional. Se refiere a la personalidad de la institucion,
define qué es y qué quiere llegar a ser. Estd contemplada en la misidn,
vision y valores de la institucién.

Logo de la Universidad de Panama y universidades
influyentes

En el libro de oro de 1935-1960, que reposa en la Biblioteca Interamericana
Simén Bolivar, en conmemoracién de los veinticinco afios de aniversario de la
Universidad de Panam3, se identifica el logo actual en un sello estampado en
un documento de caréacter oficial. En el boletin informativo de 1947 se observan
algunas variaciones, sin evidencia escrita, solo visual, las cuales ayudan a
interpretar su trayectoria en el tiempo y las influencias que el logo ha podido
tener de los grandes acontecimientos mundiales, regionales y nacionales.

Segun Acevedo (2010), Cisneros (2013) y Del Vasto (2010, 2015), las universidades
latinoamericanas, entre ellas la Universidad de Panam4, recibieron influencia en
su conformacién e institucionalizacién de las universidades europeas, como la
Universidad de Salamanca (1218), la mas antigua y primera universidad de idioma
castellano, y la de Alcald (1499), esta segunda reformada en 1970, asumiendo el
nombre de Complutense de Madrid. Coincidentemente, en sus logos se muestran
colores como el rojo, amarillo y el blanco; el uso de birretes como en la de Alcal3;
y también se destaca su importancia en el uso durante los actos ceremoniales.
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Universidad de Alcala: 1499

Universidades latinoamericanas

Universidad de San Marcos-USM, Lima, Peru (1551):

La USM, reconocida como "“la Decana de América” por su gran influencia en
este continente, fue declarada madrina de la Universidad de Panam4, asi lo
manifesté en el discurso inaugural el Dr. Octavio Méndez Pereira, juntamente
con la Universidad de Salamanca (Revista Loteria, 1985).

El escudo oficial de la USM contiene entre sus elementos: frutos, colores
(amarillo, rojo, azul), banda, letras de inscripcion, guirnaldas y corona de laurel.
El logo original de la USM se utilizd hasta fines de 1980; el escudo vigente fue
modificado en el 2001, generado con efectos especiales por computadora. La
USM destaca varios simbolos, tales como la bandera blanca con el escudo en
el centro y el himno, muy utilizados en ceremonias especiales.

Universidad Nacional de Cérdoba-UNC, Argentina (1613):

La UNC, la més antigua de Argentina, se reformé con el Manifiesto Liminar
del 21 de junio de 1918. Su difusién en el Primer Congreso Internacional de
Estudiantes de la Reforma celebrada en México (1921) favorecid la expansion
del pensamiento reformista que trascendié a diversos paises: Perd (1910),
Chile (1920), México (1921), Colombia (1922), Cuba (1923), Paraguay (1927),
Brasil y Bolivia (1928), Costa Rica (1933) y la Universidad Nacional de Panama
(1935), que desde su inauguracion, se nutre de la corriente de este proceso
de reformas, desde Argentina, pais que, desde el siglo XVII hasta finales
del XVIII, compitié con los grandes centros culturales del viejo mundo, y se
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fue expandiendo rédpidamente por los paises latinoamericanos, enfocados
en el fortalecimiento de la autonomia, la democratizacion, el cogobierno
universitario, la extension, entre otros.

La UNC ha contado con diversos simbolos; sus variaciones se produjeron en
los afos 1836, 1859, 1865, 1882 y en 1960. La Ultima actualizacién fue producto
del andlisis, diagndstico y reformulacion de la imagen de la UNC, que se inicié
en el 2007 y culmind en el 2009 con un manual de identidad institucional.

La Universidad de Panama reconoce la influencia que ha tenido el movimiento
reformista de la UNC en el desarrollo de la educacién superior; tanto es asi que
se aprobé en el Organo de Gobierno respectivo el lema institucional: “2018:
Ano del Centenario de la Reforma Universitaria de Cérdoba" y se celebra como
un acontecimiento de gran relevancia para las universidades latinoamericanas.

Elementos visibles y coincidentes: ramas con hojas, frutos, cinta y banda.

Universidad
Nagional
de Cordoba

Universidad de San Javier de Panama: 1749-1767

La Real y Pontificia Universidad de San Javier, la primera
Universidad de Panama de corte religioso, se perfild
como el gran proyecto universitario y funciond hasta
1767, cuando se expulsé a la Compafiia de los Jesuitas
de Panama. Las universidades fueron sustituyendo a
las escuelas medievales que, frente a las necesidades
insatisfechas, constituyé el predmbulo para la creacion
de la Universidad de Panama.

En las oficinas de la Rectoria de la Universidad de Panama
reposa el cuadro de Francisco Javier de Luna Victoria y Castro,
fundador y primer obispo panamefio, nacido en América, en
Natd de los Caballeros, en 1695. Se distinguidé por ocupar
altas posiciones dentro de la Iglesia Catdlica. Solicitdé apoyo a
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la Real Audiencia y con recursos propios gestioné una escuela con las catedras
de Filosofia, Teologia Moral y Derecho.

En el discurso de inauguracién en 1935, el Dr. Méndez Pereira resalta la influencia
delasideasdelas universidades napolednicasy del pragmatismo norteamericano.
Se refirié a la Universidad como “el cerebro de la sociedad” y destaca “La Colina’,
como un simbolo de la UP, insigne desde 1959, donde comenzé a funcionar
con los cuatro primeros edificios: Rectoria, Biblioteca, Secretaria General y
Departamento de Finanzas, ubicados en la parte alta del Campus.

Tanto en el articulo de Carlos Walcott titulado Breve resefa histdrica de la
Universidad, publicado por la Revista Loteria N° 354-355 de septiembre y
octubre de 1985 en una edicién extraordinaria en homenaje al cincuentenario
de la UP, asi como en la pagina web de la Facultad de Humanidades -https.//
fachumanidades.up.ac.pa/historia- que resefa su historia coincidente con la
version de Walcott, se evidencia que la Universidad de Panama inicié con
una oferta académica conformada por cinco colegios: Agrimensura, Ciencias
Politicas y Econdmicas, Derecho, Farmacia y Matematicas y Filosofia y Letras;
ademads, agregan que las facultades surgen posterior a 1937 fecha marcada
como el inicio de la Facultad de Humanidades.

Universidad de Panama-UP: 1935

Desde su creacion, la Universidad de Panamé estaba adscrita a la Secretaria
de Instruccién que se encargaba de nombrar al rector, al personal docente y
administrativo. Esto conduce a fuertes luchas por la autonomia, hasta que se
confirma en la Constitucion de 1946, la autonomia de la Universidad.

En 1943, fruto de la Conferencia de Ministros, se le da el nombre de Universidad
Interamericana, pero ese mismo ano se cambid a Universidad Nacional de
Panama.

Es importante resaltar que en uno de los anexos de la Revista N° Loteria 354-
355 (1985), se evidencia un proyecto de ley para cambiar el nombre de esta
institucién a Universidad Nacional Auténoma de Panama. Sin embargo, esto
no prosperd a pesar de que fue una aspiracion de diversos paises.

A pesar de los vaivenes politicos, econdmicos, y culturales se da paso a
la educacion superior y con la Ley 48 del 24 de septiembre de 1946, esta
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institucién se posesiona como Universidad de Panamd, nombre que
permanece hasta la fecha.

Algo semejante ocurre con el logo ya que, a 83 afios de vida institucional, la
Universidad de Panama no contaba con su unificacién, mucho menos estaba
registrado para adquirir derecho a su uso. Ante esta realidad se identifican
diversas variantes de logos de la Universidad de Panama que dificultan definir
con precisién cual mantiene el valor actual: forma o estructura, el modelo
ovalado, colores (amarillo, rojo, verde, blanco, gris), hojas de laurel, frutos, libro,
pluma de ave, la brecha de unién con la corona.

A continuacion, se muestran cinco diseiios del logo con algunas variantes:

Se observan diferencias: punta

de la cinta, tono del verde, tono
amarillo de la banda, disefio de la
pluma del ave y la corona de hojas.

Estos difieren también en la punta
de la cinta, el color de la banda,

el tono del verde, el disefio de

la pluma de ave y de las hojas,

del libro, al igual que la forma'y
tamano de la tipografia. El modelo
de la izquierda no tiene frutos y el
de la derecha tiene cinco frutos en
color blanco.

Este diseno difiere de los demas
en el color de la banda, tono del
verde, disefio de la corona de
hojas y los cinco frutos son de
color amarillo.
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Evolucion del simbolo Universidad de Panama

No se ha determinado con exactitud la fecha oficial y descripcién de logos que ha
tenido la UP, todo indica que en sus inicios funciond sin este, Jordan y Ortiz (1989).

En los boletines, primeros documentos oficiales, se observa un logo impreso
como la antorcha; y en otro, se le superpone un libro. Es de suponerse que
representa el distintivo de la Imprenta Nacional estampado en el acta de
inauguracion de la Universidad Nacional de Panama.

La imprenta, institucion del Estado para esta época, imprimia los documentos
oficiales. Esta tipografia se refleja en el documento elaborado para la
inauguracion de la Universidad fechado el 7 de noviembre de 1935. En una
entrevista realizada por Jordan y Ortiz, op cit, al maestro de la pintura nacional,
Juan Manuel Cedefo, este manifestd que probablemente el disefio del simbolo
de la Universidad de Panama fue realizado por el maestro Roberto Lewis,
director de la Escuela de Arquitectura en los afos 1947-1951; explicé también
que la heréaldica estaba relacionada con la “glorificacion a la lectura’, a través de
la figura del libro, elemento empleado en el logo actual.

INAUGURACION
1000€,
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En el Boletin informativo 1941-1942,
periodo del rector Jeptha B. Duncan,
se observa un sello oficial que consiste
en un escudo con una leyenda en
latin: “In Veritate Libertas’, “En la
verdad estd la libertad” Este sello
tenia forma circular con la inscripcién
“Universidad Nacional de Panama"
y en la parte inferior la fecha de
fundacioén, 1935. Este sello se utilizd
en diplomas, certificados, medallas,
membretes de papel, sobres oficiales
y publicaciones.

En la Biblioteca Interamericana Simoén Bolivar, reposan documentos como
el Libro de Oro 1935-1960 y boletines informativos 1947-48 y 1951, En estos
documentos se observa el simbolo que, aunque posea rasgos difusos, es muy
parecido al actual; no obstante, en la cinta no aparece el afo de fundacién, no
tiene los frutos, y estd asentada en dos ramas de hojas de diferente contextura,
un dibujo de forma manual, artesanal, propio de la época (1947) donde no
existia la tecnologia apropiada.
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Los elementos simbdlicos identificados en el logo de la Universidad de Panamé
poseen las siguientes caracteristicas:

= Negro: Letras, nimeros y bordes en negro, denotan nobleza y dignidad.

= Rojo: Los frutos rojos son la semilla de la planta “Laurel de la India” Estos
cinco frutos rojos representan los cinco colegios o las carreras que se
ofrecieron cuando se inauguré la Universidad de Panama.

= Verde: La corona de laurel cuyas hojas verdes representan la victoria, la
gloria y los logros.

= Amarillo: La banda amarilla, alrededor de la corona, significa mérito. Este
color simboliza a la luz del sol 'y se asocia con la pureza.

= Blanco: Representa la pureza, la fe y la honestidad. En el libro abierto,
representa la sabiduria y el conocimiento.

= El lazo blanco atado a la corona de laurel significa seguridad. En la base
de la corona hay un mensaje subliminal de fortaleza y soporte.

= Gris: La pluma de ave para escribir representa a los individuos letrados y al
espiritu investigativo como estandarte del trabajo académico.

Dado el grado de complejidad y diversidad con que se ha venido conformando
la Universidad de Panam4, se hace necesario fijar un logotipo que represente
y unifique la comunicacion desde y hacia el entorno nacional e internacional.

En el Plan de Desarrollo Institucional 2017-2021 se especifican los lineamientos
generales para proyectos orientados a modernizar el sistema de comunicacién
y se ponga en perspectiva la identidad institucional, su imagen corporativa, su
reconocimiento y se internalice el ser de la Universidad de Panama.

Evolucion normativa de la Universidad de Panama

En el Decreto 29, del 29 de mayo de 1935 consta su primera denominacion,
Universidad Nacional de Panama.

En 1953 se cred su Estatuto, se aprobé bajo el Decreto de Gabinete 144 de 1969.

En el afo 1972, se introduce en la Constitucion de la Republica de Panama el
tema universitario.
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El 8 de junio de 1981, se aprobd la Ley 11; reformada a través de la Ley 6 de
24 de mayo de 1991; y en el 2005, esta Ley se deroga y se crea la Ley 24 que
actualmente rige la Universidad de Panama.

En el 2008, en Consejo General Universitario N° 22-8 del 8 de octubre se
aprobd el Estatuto de la UP.

Algunas caracteristicas de la UP

Institucién auténoma, fuente de conocimiento y referente cultural del pais con
reconocimiento social por sus aportes a la discusién de los problemas sociales,
econdmicos y politicos en diversos escenarios nacional, regional y mundial.

Su estructura de oferta académica se sostiene en 19 facultades, 10 centros
regionales universitarios, 5 extensiones universitarias, 34 programas anexos, 3
programas a distancia, 14 institutos, una Universidad del Trabajo y de la Tercera
Edad, a la fecha gestiona 309 carreras.

Del total de la poblacién estudiantil (63,091) en el primer semestre del afo
2017, el &rea de mayor concentracién son las disciplinas humanisticas con
20,492 que representa el 32.5%, seguido por las areas cientifica (15,269) y
de Administracién de Empresas y Contabilidad (15,255), cada una de ellas
concentran el 24.2%, Administracién Publica con 7,663 (12.1%) y Arquitectura y
Diseno 4,412 (7%). En el 2019, fueron 68,056 estudiantes matriculados y un total
de 245,343 graduados en el pais en sus 84 afos.

Apuesta a la excelencia académica a través del fortalecimiento de su planta
académica con nivel de Maestria y Doctorado, que permita destacarse en
el area de la investigacion como aporte al conocimiento nacional y mundial,
apoyada en los diversos institutos que contribuyen al avance cientifico.

Es necesario reforzar ese compromiso de identidad con la sociedad panamena a
través de una normativa que regule el buen uso de nuestros simbolos institucionales,
logo, siglas, lema que fortalecen a la familia universitaria con mayor sentido de
pertenencia a su alma mater y consolidar la proyeccién institucional nacional e
internacional.
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Logros

El Consejo Académico, en reunion N°o 22-18 del 19 de diciembre de 2018,
aprobd que se registrard la marca de la Universidad ante el Ministerio de
Comercio e Industrias y que las unidades académicas y administrativas
unificaran el emblema.

Ante el consentimiento de las autoridades, la Direccidon General de Asesoria
Juridica de la Universidad de Panama presentd formalmente la solicitud de
registro ante la Direccién General de Registro de la Propiedad Industrial del
Ministerio de Comercio e Industrias (ver anexos 6y 7).

El registro de la marca oficial motivd su reglamentacién y elaboracién de un
manual de uso. Para la ejecucion de esta tarea se incorporé al Dr. Leo Diaz,
jefe del Departamento de Desarrollo Institucional de la Direccién General de
Planificacién y Evaluacién Universitaria y al Lic. Aristdbulo Corrales, abogado
de la Direccidn General de Asesoria Juridica de la Universidad de Panama.

Propuesta de la Comision designada

Se solicita incluir en el Estatuto el siguiente articulo:

Articulo __: La Universidad de Panamé contard con un emblema que seré
su identificacién como simbolo sentimental de lucha por la autonomia,
estudio y trabajo, que ha de representar su mision, objetivos y proyeccion de
sus visionarios creadores.

La estructura gréfica y el texto de la marca se conforman de los siguientes
elementos:

= La corona de laurel en color verde que significa la victoria, la gloria y los
logros.

= Ellibroabierto enblanco,en medio de la corona de laurel, conlainscripcion
Universidad de Panama, que representa la sabiduria y el conocimiento
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= Labanda de color amarilla, que significa mérito y figura la luz del sol y la
pureza, esta dispuesta alrededor de la corona con los extremos doblados y
en cuya parte central tiene grabado el afo de su fundacién, 1935.

= La pluma de ave de color gris como estandarte del trabajo académico, de
la labor de los individuos letrados y el espiritu de investigacion.

= El lazo blanco atando la corona de laurel que significa seguridad y en
cuya base denota un mensaje subliminal de fortaleza y soporte. El color
representa la pureza, la fe y la honestidad.

= Las semillas de la planta laurel de la India de color rojo, cuyos frutos
representan las cinco primeras escuelas o carreras ofertada al inicio de la
gestidn educativa.

= Letras y nimeros en color negro.

Paragrafo. La Universidad de Panamé podra adoptar el simbolo o el logotipo
para su promocion publicitaria aprobada y reglamentada por el Consejo
Académico, los cuales estaran acorde con su progreso social, econémico y
politico sin perder de vista su emblema, los principios y valores universitarios.
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Conclusiones

1. Desde la fundacién de la Universidad, han sido varias las versiones
de logotipo utilizados para representar la institucion. Su variacién ha
trascendido conforme los afios, sin adoptar una Unica representacion, a la
par del crecimiento, solidez y cardcter de la institucién. Por ello se gestiona
las adecuaciones para obtener un disefio Unico que sea oficialmente
representativoyfavorezca su posicionamiento enlacomunidad universitaria.

2. El simbolo de la Universidad sufrié cambios sin ninguna sustentacién
tedrica ni practica que sugiera claramente los elementos, fundamentacion
y principios que inspiraron su disefo y representacion de la construccion
histdrica y filoséfica de la conciencia social y politica en el tiempo y
espacio institucional.

3. Lasautoridadesy 6rganos de gobierno consideraron oportuna la propuesta
de vigorizacién del simboloy logotipo para su aprobacién, la cual es parte de
la modernizacién de su imagen y representa asimismo la riqueza histérica
de la institucion fundamentada en sus valores, conceptos y caracter.

4. En el Plan de Desarrollo Institucional 2017-2021 de la Universidad de
Panama esta claramente definida la necesidad de contar con una marca
que le dé valor anadido a la institucidon a partir de las aportaciones de
las generaciones de estudiantes, profesores y administrativos y del
reconocimiento de usuarios del &mbito educativo y la sociedad en general.

5. En el Estatuto Universitario debe incluirse un articulo con los
lineamientos establecidos para la correcta utilizaciéon del simbolo y
logotipo de la Universidad.

6. La Oficina de Transferencia de los Resultados de Investigacion (OTRI) es la
encargada de solicitar ante las instancias respectivas el nombramiento de
la comision para la revision del logotipo o su recertificacién mediante un
nuevo registro oficial.

7. LaImprenta Universitaria, como unidad técnica encargada de la impresion
de la producciéon documental universitaria, garantizara el uso adecuado
del logo.

21
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Instaurar el Sistema Universitario de Comunicacién e Informacién
conformado, ademas de otras unidades, por la Direccién de Informacion y
Relaciones Publicas, la Direccién de Protocolo y Ceremonial Universitario
y la Imprenta Universitaria para que velen por el uso correcto del logotipo
en los servicios y bienes comunicacionales y estén a disposicién para
cualquier consulta referente a la marca Universidad de Panama.
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Académico. Reunidn Ne 22-18, celebrada el 19 de diciembre de 2018.
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Anexo 1: Nota de la OTRI-VIP

UNIVERSIDAD DE PANAMA
_YJcERRECToRr’A DE INVESTIGACION Y POSTGRADO
Oficina de Transferencia de los Resultados de la Investigacion

Panama, 8 de enero de 2018
OTRI/VIP/UP 001-18

Doctor

Jaime Gutiérrez

Vicerrector

Vicerrectoria de Investigacion y Postgrado
Universidad de Panama

B S. D.

Respetado Doctor Gutiérrez:

Como es de su conocimiento, una de las funciones que debe realizar la OTRI consiste en “Gestionar
ante las autoridades y organismos nacionales e internacionales los derechos de propiedad
intelectual. Ademas, de comercializar los mismos cuidando los intereses del patrimonio de la
Universidad de Panama”.

En tal sentido una de nuestras actividades, durante el afio recién pasado, fue investigar sobre el
estatus legal del logo de la Universidad de Panama, dando continuidad a una de las iniciativas
realizadas por quien me precedi en el cargo que hoy ocupo. Es asi, como en consulta verbal a la
Direccion General de Registro de la Propiedad Industrial (DIGERP!) del Ministerio de Comercio e
Industrias (MICI), se nos informé que no hay registros del logo de la Universidad de Panama en la
actualidad, por lo que no se encuentra protegido de manera legal en este momento, A esta situacion se
suma el hecho que existe innumerables versiones del mismo y no se encuentra registro en la seccién de
Parlamentaria sobre la aprobacién de un logo oficial.

Tomando en consideracion lo expuesto y en reunion con la Profa. Rusia Gonzalez, responsable de la
Direccion de Tecnologia Educativa, consensuamos que es prudente conformar una Comisi6n
Institucional, a fin de proponer un logo oficial estandarizado asf como como una imagen corporativa de
la Universidad de Panama, acompanado de un reglamento oficial de uso los cuales, una vez sean
aprobados, puedan ser registrados de manera oficial ante el MICI.

Es por ello que le solicito, realice los tramites correspondientes ante el Senor Rector para que se
nombre la comision que se encargue de esta iniciativa, que

En principio busca unificar criterios, dar una nueva imagen a nuestra institucion en estos tiempos y que
finalmente se proteja nuestro distintivo.

A sugerencia de la Profa. Rusia Gonzalez, adjuntamos el nombre de algunos de los profesionales que
laboran en la Universidad de Panama y que pueden acomparniarnos en dicha comision.

Sin otro particuiarh\
Wl

arez R.
Coordinadora OTRI/ VIP

ns/osr

2018: “ANO DEL CENTENARIO DE LA REFORMA UNIVERSITARIA DE CORDOBA” iy
ZIUDAD UNIVERSITARIA OCTAVIO MENDEZ PEREIRA P e
Estafeta Universitaria, Panama. Republica de Panama SGC-F-007 Rev8 Cert ECMxr-l.'zeall‘lar_

Tels.: (507) 523-5330 } b

; f?iéabefh L. De La Fier



Anexo 2: Nota VIP-RECTORIA

W i
UNIVERSIDAD DE PANAMA
VICERRECTORIA DE INVESTIGACION Y POSTGRADO
Despacho

VIP-0086-2018
16 de enero de 2018

Doctor

Eduardo Flores Castro
Rector

Universidad de Panama
E. S D

Estimado sefior Rector:

Tenemos a bien remitirle nota OTRIVIP/UP 001-18 de la Oficina de Transferencia de
los Resultados de la Investigacion — OTRI, en lo cual se recomienda la creacion de una
Comisién Ad hoc para elaborar una propuesta de logo oficial de la Universidad de
Panama para su debido registro ante el Ministerio de Gobierno e Industria.

Sin otro particular, nos despedimos atenta y cordialmente,

Atentamente,
%
. Jaime Javier Guti&
Vicerrector
Universidad de Panama
Adj.: lo indicado. Uni i de
RECIBIDO

o 16 ENE [‘

c.c.: Dra. Oralia Suarez — Coordinadora de la OTRI-VIP  Firma:_____ A

Hora:____

&
o Yy,
N e
2018: “ANO DEL CENTENARIO DE LAEREFORMA UNIVERSITARIA DE CORDOBA” wm:“;—ﬁ,/m”
CIUDAD UNIVERSITARIA GCTAVIO MENDEZ PEREIRA !
Estafeta Universitaria, Panama, Replblica de Panama %:ET%QEE
Tels.: (507) 523-5313 - 523-5314

2



28

ANEXO 3: Designacion Comision Ad Hoc

B wmeteons)
i

e
PANAMA

UNIVERSIDAD DE PANARIA

Rectoria

Panamd, 17 de enero de 2018

Nota No. 092

Magister
Denis Chdvez

Vicerrector de Extension

E S5 D

Sefior Vicerrector:

Por este medio le informo que lo hemos nombrade como Presidente de Jo Comisién Ad Hoc para la
elaboracion del logo tipo institucional de la Universidad de Panamd, para su debido registro ante el
Ministerio de Gobierno y Justicia.

En esta comision le acompafiardn los siguientes designados:

Atentamente,

Dra. Oralia Sudrez — Miembro

Mgtr. Rusia Gonzdlez — Miembro
Magtr. Narcisa Jaén — Miembro

Mgtr. Eduard Dominguez - Miembro
Lic. Johana Solis - Miembro

Cuanndis Fows Coalin

Eduardo Flores Castro

Rector

il

Y
( /)Qﬂ@‘/ ) u? 05 A

o
UNNERSIDAD DF PANAMA /

2017 “Hacia la Transformacion y Democratizacién Universitaria®
Ciudad Universitaria Octavio Méndez Pereira
Estafeta Universitaria, Panama, Repiblica de Panama

Teléfono (507) 523-5007, 523-5008, email: rectoria@up




Anexo 3.a: Comision Ad Hoc, corrige designados

o,
o’

Dlpivemsicad do FPonamd

Dectoria

Ciudod Universitaria, 17 de enero de 20183,
UP-R-095

Magister

Denis Javier Chévez
Virerrector de Extension
E S D

Respetodo Vicerrector:

Pur este medic Ie informo que Jo hemos designado como Presidente de la Comision Ad Hoc
poro la eloborocion def Logo Tipo Institucianal de fo Universidad de Ponamd, paca su debido
registro aate ef Ministerio de Comercio ¢ Industrias (MICH).

£n esto curnision (o acompoftaran los siguientes miembras:

Magister Narrisa Jogn
Dro., Orolia Sugrez
Magister Rusia Gonzalez
Licanciodo Johonao Solis

Atentamente,

el

Dr, Eduardo Flores Castro
Rector

2018 “ANO DEL CENTENARIO DE LA REFORMA UNIVERSITARIA DE CORDOBA”
CIUDAD UNIVERSITARIA OCTAVIO IAENDYZ PEREIRA
kstafelo Universitario, Panamd, Repoblico de Ponomd, Telélonss. 523-5007 / 5008 /5016
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Anexo 4: Propuesta ante Consejo Académico

Corona de Laurel

La corona de laurel es una corona
conformada por 28 hojas de laurel.
Los laureles representan la victoria,
la gloria y los logros

Libro abierto

El libro abierto
representa la sabiduria
y el conocimiento.

Cinta amarilla
La cinta alrededor de la corona
significa mérito. El color amarillo
tiene su principal simbolismo por
asociacion con la luz del sol, lo que
lo asocia con la pureza.

Frutos rojos

Los frutos rojos son la semilla de la
planta “Laurel de la India”.

Los cinco frutos rojos, representan
las cinco carreras que se
ofrecieron cuando se inauguro la
Universidad de Panama.

Pluma
La pluma para escribir

letrados y el espiritu
investigativo como
estandarte del trabajo
académico.

Lazo blanco

El lazo blanco atando la corona

de laurel significa seguridad. En la
base de la corona lleva un mensaje
subliminal de fortaleza y soporte. El
color blanco representa a la pureza,
la fe y la honestidad.

representa a los individuos




Anexo 4.a: Propuesta corregida segun recomendaciones del Consejo Académico

Significado del Logo de la Universidad de Panama

Corona de laurel

Es una corona conformada
por 28 hojas de laurel. Los
laureles representan la
victoria, la gloria y los
logros.

Frutos rojos

Corresponden a la semilla de la
planta “Laurel de la India”. Los
cinco frutos rojos, representan
las cinco primeras facultades de
la Universidad de Panama.

Libro abierto
Representa la
sabiduria y el

conocimiento. Pluma

La pluma para escribir
representa a los individuos
letrados y el espiritu
investigativo como
estandarte del trabajo
académico.

Cinta amarilla
La cinta alrededor de la
corona significa mérito. El
color amarillo tiene su
principal simbolismo por
asociacion con la luz del
sol, lo que lo asocia con la
pureza.

Lazo blanco

El lazo blanco atando la corona de laurel significa
seguridad. En la base de la corona lleva un mensaje
subliminal de fortaleza y soporte. El color blanco
representa la pureza, la fe y la honestidad.

Logo revisado y adecuado a las observaciones de los miembros
del Consejo Académico, el cual sirvié de base para el registro ante el
Ministerio de Comercio e Industria.
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Anexo 5: Acuerdo de Consejo Académico 22-18

CONSEJO ACADEMICO
ACUERDOS
REUNION Ne 22-18, CELEBRADA EL 19 DE DICIEMBRE DE 2018

INFORME DE SECRETARIA GENERAL

Se APROBO extender la entrega de calificaciones del segundo semestre a
través de la pagina web, hasta el domingo 23 de diciembre de 2018.

Se APROBO que la Direccién de Tecnologia de la Informacién y Comunicacién
habilite las asignaturas del Nucleo Comun, de dimensién general para que
los estudiantes puedan ver las ofertas de todas las unidades académicas y
puedan realizar la matricula en cualquier momento de la carrera, sin tener que
realizar trdmites adicionales.

Asignaturas Abreviatura Cédigo de Asignatura Lenguaje y Comunicacién en
Espafiol NCES 22472 Historia de Panama en el Mundo Global NCHI 22473
Geografia de Panamé& NCGE 22474 Lenguaje y Comunicacién en Inglés NCIN
22475 Informatica y Redes del Aprendizaje NCIF 22476 Sociedades, Medio
Ambiente y Desarrollo NCSO 22477 Teoria de la Ciencia NCFI 22478,

Se APROBO registrar del logo de la Universidad de Panamé ante el Ministerio
de Comercio e Industrias para su posterior unificacién por las unidades
académicas.

Se APROBO el lema de papeleria universitaria: 2019: “Afio del V Centenario de
Fundacién de la Ciudad de Panama’

UNIVERSIDAD DE PANAMA
SECRETARIA GENERAL/PARLAMENTARIAS
26 de diciembre de 2018 / Ibeth




Anexo 6: 12 certificacion del MICI

- | wwasrima oe
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REFURLICA OF Fabalh | o
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MINISTERID DE COMERCIO E INDLUSTRIAS
DIRECCION GEMERAL DE REGISTRD DE LA PAOPIEDAD INDUSTRIAL DE PANAMA

A salidtud présentada of 30 de sapiiesbee do 2029, por la leendada MASDA FRIANGE
GOMEALET, la suscrita Jafs ded Departamento de Marcas,

CERTIFICA:
O, de acwerdo con la Base de Datos Infprmatkcos de ssta Diracciden, constala

La Mer= de Sendcks derominada UNIVERSIDAD DE PANAMA Y DISERC solichiads por g
UNIVERSIDAD DE PAMAMA 8 tavs da s spoderada legal Aristbbuls Coraies Gonzilez, ol 29 da
Jmic de 2018, para disSngar Bn clasa [35) PUBLICIDAD., o dese [41] EDUCACION, FORMACION ¥
ACTIADADES DERORTIVAS ¥ CULTURALES, y an clss [47] SERVICKS CIENTIECOS ¥
TENDLOGICOS., ¢ idantiicads bajn of nimers 27451101,

Staiss Actusl: Trdmile de Pubticaciin

Represamiacén Grifca

H;r;'u Alwara?
Jefa o Dispartamenio de Mantas
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Anexo 7: Resuelto 933
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a0 g da sus facultades lsguisa

CONEBEIDERAEDD

1. Qor medlaits eslicitud préssntads w@ 38 de {omic d8 Fots. 14 ancleisg
UMEVERSIOAD DR FhMAHE, DEgesizads asgln lin loysa de Ly mepiblics da Bassal,
0ol Semacilio s Upbanicacidn B1 Sapgesds = Wie Limdn soliwsr [Tranelgoedss]
wiibicic da 14 Colion, planca Bals, ficemsncd = =vi7ép du mu apcdands Legael
Cozrmlea moOzales Acisbébelo ol Tepictrs de 13 Marss oe Secwinios Odsrionipdds

THIVERBIDAD 0¥ prMaMA ¥ DipgRlo
R0 BT TSI s paiatr s “Famms™ v ol TR, = e vt
THFA AVDERRE

[CLEEE H6] PERLICTIND.
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FalMEEly MEGISTRAR, pon Bl btéowine de dlaz (1E1 @A0E bids 1n Tesponmahi]idad
duili Tiosl InCEfassois] ¥ Ssdsadn Qiles darechoa S8 cayidcoa Ia
mirEl O Barviaioe dexouinads

UHIVERAIGAL OB CRHAMS T CISERG

coag propledad de DNCVESSIGAD OB CAMARA. golae me 14 (ell #elea joi
Fun potzd umarls an 14 Aepdblics de Paramd, & parkic del 2% As quzis
&8 1018,




Anexo 7.a: Resuelto 933

H coaf O imascite del vepielen 230

BECINGG: RMPEOLN, el socrawpordiance Carpificeds 4 Deglanto ¥ proosder pod los
tribeiies corrmapoadisnran

FUNDRNENTS: . LESLNL | Articalde 180,743, 104, 1PE. S48, 1D1, 1a&
Bo. ¥ dal L6 d& wepo da DR,

10% din 1 ey

PropleSad. Industrin]
Irprdss poxy LBOSS.  LOZ MRRTR AL
FL-DE~203F 0 B2 e

p1=01

35



36

(11)
(15

(15)

(73)

(54)

(51}

Anexo 8: Certificado de Registro 274911 01

MINISTERIO DE COMERCIO E INDUSTRIA

DIRECCION GENERAL DEL REGISTRO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL i

CERTIFICADQO DE REGISTRO

CERTIFICADO DE REGISTRO No. 274511 01

FECHA DE REGISTRO:25 de junio de 2019 (18) CADUCA:25 de junic de 2029

SE CERTIFICA QUE MEDIANTE RESUELTO No. 933

DE FECHA 31 de enero de 2020

SE HA CONCEDIDO A: la sociedad UNIVERSIDAD DE PANAMA, organizada segin las leyes

de La Reptiblica de Panamé, con domicilio en Urbanizacién El Cangrejo - Via Simén
Bolivar (Transistmica) edificio de la Colina, planta baja

EL USO EXCLUSIVO DE LA MARCA DE SERVICIOS

DENOMINADA:  UNIVERSIDAD DE PANAMA Y DISENO

NO SE REIVINDICA(N): La palabra "Panamd" y el afio "1935", "Universidad".

PARA DISTINGUIR EN LA CLASE: 35, 41, 42 ARTICULO 94 DE LA LEY No. 35 DE 10 DE MAYC DE
1996

[CLASE 35] PUBLICIDAD. !

[CLASE 41] EDUCACION, FORMACION Y ACTIVIDADES DEPORTIVAS Y CULTURALES
[CLASE 42] SERVICIOS CIENTIFICOS ¥ TENOLOGICOS

————————————————————————————— Gltima linea ----=--—=-=c-"-cmmmme .



Anexo 8.a: Certificado de Registro 274911 01

r
‘j oo inmacidn dal. caredficeds 41421100
2l 1A BILCEZCTE DD ADEIECHRO FUR RESSEATALA KL 3% de  jenin de ZELE
B ieie pESmocrmiE P L LEF, § AELIGKL BN EL BLETDF OF Lk EETIISD TRFMTRIA
idd] Wi YT = 38 B OCSTYUREE BE SEE
LA DEOWMIRNCDOM WO BOEBED DML NEGTETED B LA WRECK BE OONTEDE RRST IO
ETILADD B I ARTDCULO So. B D LR LBF o 08 BHL 10 B masS =i LR

aceuficasn par 16 ey @i Oe0 6 A8 sovaore el DALl

mamirels pErs LSEe. JOOOT G omwnE R
IEETRAG o SCIN. LEE ERETH ALVALES

T L] LG Ll L5 2RMTL i

PREEL  TREIETA ¢ TG TS EFERD 0] 58 EIL MSINTE

= v e = =il vl (e usETen S reE—" —

i

=dCRETET ral dal mEGkELEe
La, Propdedad IrieecTisl
[opcsan-podt OO, LIIE MANEE
BLNRAELD

13-E3-3530 EHEJakH

3



38

Anexo 9: Nota respuesta de Rectoria a la VIP

s J

s

mﬁw
Dlpuiversicadt do Fanam
Rectorian

Panama, 5 de marzo de 2020
No. R-D-507-2020

Doctor

Jaime Gutiérrez

Vicerrector de Investigacion y Postgrado
E: s, D.

Respetado Vicerrector:

Le recordamos gue en nota VIP-0086-2018 del 16 de enero de 2018, para atender necesidad
de la Oficina de Transferencia de los Resultados de la Investigacion-OTRI, se inici6 el proceso
de aprobacion del logo de la Universidad de Panama. Para esto se designd, a través de nota
N® UP-R-095 del 17 de enero de 2018, la Comision Ad Hoc, que elaboré la propuesta del
logo, el cual fue aprobado ante el Consejo Académico 22-18, que sirvié de base para el
registro ante la Direccion General de Registro de la Propiedad Industrial del Ministerio de
Comercio e Industrias de la Republica de Panama.

Se ha cumplido con el registro oficial, y para los fines pertinentes le entregamos una copia «3"
del Certificado de Registro N°274511 01 y del Resuelto N° 933 del 31 de enero de 2020, Q—L N
ambas emitidas por la Direccién General del Registro de la Propiedad Industrial, mediante \Q 4)
la cual queda registrado el Logo oficial de |a institucion. I\Q.é/ 3‘5\-)
h o r‘)\ ¢
El original de estos documentos reposara en la Direccidon General de Asesoria Juridica de la v :\‘ Y
Universidad de Panama. @;j U ~
U N
"

Atentamente,

)
Dr. Eduardo Flores Castro
Rector

G Dra. Oralia Sdarez - OTRI

2020: “ANO DEL TRABAJO EN PRO DE LOS OBJETIVOS PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE”
Ciudad universitaria Octavio Méndez Pereira
Estafeta Universitaria, Panama, RepUblica de Panama
Teléfonos: 523-5007 / 523-5008 / 523-5009




Anexo 10: Comunicacion del Rector a la Comunidad Universitaria

USEMOS EL LOGO OFICIAL DE LA UNIVERSIDAD DE PANAMA

Instamos a toda la comunidad universitaria a utilizar el loge oficial de la
Universidad de Panama. El mismo ha sido el producto de un trabajo reflexivo y de
equipo, aprobado por primera vez, en el afio 2018, ante el Consejo Académico, con
cada uno de los elementos que le dan un sublime significado. El disefio gira entorno
a una corona de laurel que representa logros, victona, y sus cinco frutos, las
primeras escuelas o facultades; el libro abierto, la sabiduria y el conocimiento; la
pluma de ave, el espiritu investigativo y a los letrados, como parte del trabajo
académico; las cintas, 1a de color amarillo simboliza la luz, y la blanca atando la
corona de laurel en la base, indica el soporte y fortaleza, y su color la pureza, la fe
y la honestidad.

Este logo ha sido registrado ante la Direccién General del Registro de la Propiedad
Industrial del Ministerio de Comercio e Industrias, quien emitié el Certificado de
Registro N°274511 01 que le otorga el “USO EXCLUSIVO DE LA MARCA DE
SERIVICIOS DENOMINADA: UNIVERSIDAD DE PANAMA Y DISENO.”; ademas,
lo ratifica con el Resuelto N° 933 del 31 de enero de 2020.

El uso adecuado del “LOGO", es una tarea que compete a todos los miembros de
esta comunidad educativa. Es parte de nuestra identidad e imagen institucional,
por lo que su uso debe ser de forma correcta.

Dr. Eduardo Flores Castro
Rector
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